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Quelle est la raison pour laquelle
nous avons démarré cette entreprise ?

soif de liberté, autonomie, créativité.

Quelles sont les croyances
et les valeurs qui sont importantes
pour nous en tant qu'entreprise ?

qualité, soucis du détail,
empathie, plaisir, lien émotionnel.

la pierre matériaux qui dure,
valeur durable, sentiment fort.

pas de pierres précieuses.

Qu'est-ce que nous faisons
mieux que tous les autres?

étre a I'écoute et exprimer joie et bonheur
grace a des petits détails qui durent.

production limitée, objet unique et fait main.

donner un sens grace a la lithothérapie.

Qu'est-ce qui nous rend unique?

le fait main et la proximité,

une artiste créative associant des énergies
personnelles/symboles des minéraux.
simplicité raffinée, un bijou qui a du sens.

Quels sont les trois mots qui décrivent
le mieux notre marque?

artisanat, bijoux, liberté.

Quels sont les trois mots que nous voudrions

que nos clients utilisent pour décrire notre
entreprise?

coolitude, légerté, esthétique.



QUELQUES
EXEMPLES




STYLES GENERAL

+ pistes a suivre
rétro vintage
original décalé

fait main

- a éviter
classique
moderne minimaliste

CATEGORIES DE LOGO

+ pistes a suivre

* logotype : travail typo, profiter du nom simple et adapté :

akuna

* pictogrammes : un dessin, représenter le produit /
ambiance par un symbole fort

* picto+logotype : combinaison des deux options ci
dessus mais avec une indépendance de chaque élément
pour utiliser le plus adapté suivant le support

+/- mitigé
« abstrait : flou mais créatif

« embléme : trop complexe pour la lisibilité web

- a éviter

+ mascotte : identification a une seule personnalité
* monogrammes : marque pas assez emblématique

COULEURS

+ couleurs principales

dégradé de couleurs chaudes, dynamique et simple :
couleurs analogues

« orange : énergie soleil,

* bleu/vert pour le minéral : couleurs complémentaires

+/- touches légeres

possibilité de triadique en ajoutant une touche d'une
des teintes suivantes :

+ violet : luxe, mystére, féminité

m

« rose pastel ou «néon» pour un event mais trop féminin
de base, manque de subtilité si trop utilisé;

* blanc : pureté, simplicité.

+ marron : trop masculin et vintage, seulement pour

les images «d’ambiance» mais pas le logo directement.
* noir : trop dur et tranché et minimaliste, images N/B
pour ambiance rétro.

- a éviter

+ mono couleur : trop basique

* rouge : trop violent

« jaune vif : trop lumineux et pas assez lisible

+ vert sombre : trop nature «herbe»,

alors qu’on est sur du minéral

TYPOGRAPHIES

+ pistes a suivre

« fantaisie : style vintage, rétro mais attention a la lisibilité.
a garder pour le mot AKUNA.

« sans sérif, simplicité, lisibilité mais attention trop sobre.
a garder pour le mot BIJOUX.

- a éviter

« sérif : trop luxe / classe / coincé

* manuscrite : manque de lisibilité, trop lié a une
personnalité, prétention de la «signature» de l'artiste

a l'opposé de I'esprit de la marque.

FORMES

+ pistes a suivre

+ douces, rondes, organiques : féminin, minéral;

« lignes horizontales : calme, terre.

« formes culturelles : pictogramme commun identification
rapide.

- a éviter

« spirale : inverse du calme.

* pointue, anguleuse, carré, triangle : trop dures.

« lignes verticales : puissance, supériorité, force,

pas de rapport avec les valeurs de la marque.
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Uniquement pour la «planc

derriere

le logo.




Ces dégradés sont a utiliser
pour tout habillage de page
web, afin de donner un peu de
pep’s a la com digitale.

lls auront tous un angle de
45° vers la droite.

LES COULEURS DE LA CHARTE

Le vert/bleu
vers une teinte
plus sombre

Le vert/bleu
vers une teinte
plus claire

Le vert/bleu
vers le vert
secondaire

Lorange
vers le jaune
secondaire

Lorange
vers une teinte
plus sombre

Lorange
vers une teinte
plus claire
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Version couleur

A privilégier pour toute utilisation
du logo. S'utilise sur fond blanc
ou tres clair.

B1]0 U X

Version Noir & Blanc
A utiliser uniquement
dans un environnement
graphique Noir & Blanc.

B1]0OUKX



Suggeére le cOté surf,

enseigne en bois naturelle

et permet d'isoler le nom de la
marque du fond du support de
communication afin d'optimiser
la lisibilité.

Elément central du logo, peut
étre utilisé en monochrome, sans
la planche et la baseline si la
lisibilité le permet.

Couplé avec la partie pictogramme du
«U» ci-dessus, permet de rappeler la
production principale de la marque.

Peut disparaitre si le contexte
d'utilisation est clairement orienté bijoux.

Vv

WV

BIlJOUX

m

Pictogramme
utilisant le U

de la marque AKUNA.
Impose la production
centrale

(a savoir les colliers)
au ceeur du logo.



SUR FDND SUMBRE
OU FOND COMPLEXE

Exceptionnellement

Si le contexte graphique est vraiment
dense ou complexe (voir exemple
plus loin dans ce document) et que le
logo principal n'est pas lisible, cette
version peut étre utilisée.

Version Noir & Blanc

A utiliser uniquement

dans un environnement graphique
Noir & Blanc.

AKUNA

] O U X



SIMPLIFIE
POUR UNE
UTILISATION MINIATURE

Cette version simplifiée est a
privilégier pour une utilisation du logo
en tres petite taille.

AKLUNA akUNA

aaaaaa

BIlJOUX
25mm - » 10mm
Au dessus de Taille minimum B | _J O U X
25mm, revenir d’utilisation
sur le logo du logo akuna
principal. simplifié.

AKUNA  aan

BIJOUKX




Le milieu de cette zone
doit étre dans les partie bleues,
tel que montré ci-contre.

La largeur du N sert de référence
pour la marge minimum a laisser
entre le logo et le bord de la zone utilisée.

! Les méme regles
oAt i HH s'appliquent quelle
AKbNA AKbNA que soit la forme

de la zone.

B\JIDUX BIJOUX

m
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& akuna_bijoux A

AKES NA

B1JOUKX

AKuN A 153 561 2 396

. Publicati.. Abonnés Abonnem...

Akuna

Des bijoux, une touche de lithothérapie et un
lifestyle mais surtout que des bonnes ondes

AK%N B 3 A plus

" Abonné(e) v Ecrire v
D'UTILISATION X K=
RESEAUX SUCHAUX AK",NA Idées Créa  AkunaGirls Onenparle! Ingrédients

BIJOUKX

La version simplifiée
du logo est utilisée ici.
En fond, il faudra rester sur
un léger dégradé a 45°
composé des couleurs
de la charte.

m



D'UTILISATION
MARQUAGE PHOTO
FLOCAGE

BIJOUKX




PAPETERIE
LA CARTE DE VISITE
85X55MM

BI1JOUX

BIJOUX

Colliers, bracelets & broches,
réalisés artisanalement
aMarseille,
avec des pierres fines
et semi-organiques.

&

akuna_bijoux

W
akuna-bijoux.fr




PAPETERIE
PAPIER A EN-TETE
210X237MM

BIl1JOUX

5 rue des peupliers
BP 45 13265 Marseille Cedex 09

akuna_bijoux

Colliers, bracelets & broches, réalisés artisanalement
& Marseille, avec des pierres fines et semi-organiques

TAL b 00¢

Wi
akuna-bijoux.fr
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bijoux - cadeaux

bijoux - achat

1000

Etsy

www.etsy.com
0 vétements etc.
0 & 5000 euros)

wwuw.gasbijoux.com
+ parfums
(de 60 & 500 euros)

www.ungrandmarche.fr
s fait-main
ie

industriel

bijoux - evenement

prix élevé

www.emmanuellezysman.fr
créatrice hippie chic
(de 150 & 1300 euros)

VERONIQUE
CIFARELLI

www.sathyne.com
+déco et accessoires et pret & porter
(de 25 & 300 euros)

wwuw.veroniquecifarelli.com
made in marseille
(cle 100 & 300 euros)

personalité artisanal

ulouwd 110J - XNoliq

bijoux - enfant

mondial

+ surfshop, gamme restreinte
(de 15 & 150 euros)

com

moa

www.moa.fr

bijoux - pas cher

29

local

ART’
ZAZIMUT
Laurence
Loustaneau

wwuw.artzazimut.com
+ surfshop, gamme restreinte
(cle 100 & 500 euros)

lesbijouxdebarbara.com
made in marseille
(dle 40 & 70 euros)

BIJOUX

baba-surf.com

style surf, qualité inférieure
(cle 10 & 50 euros)

akuna.divi.k-x-k.com

made in marseille
(de 30 & 50 euros)

bas prix

bijoux - cool

anNIesIoW - XNolig



MAQUETTE XD

TESTET
|CI

W


https://xd.adobe.com/view/d47e4b79-faf8-4206-ae87-0a34a3bd2aa7-812d/?fullscreen&hints=off

iPhone 12 Pro ... IPhone 12 Pro ... iPhone 12 Pro ... iPhone 12 P{o‘.. iPhone 12 Pri IPhone 12 Prch-. iPhone 12 Prog..  iPhone 12 Prog, .
| - %

g g 2|7 8] - |
womoureoverr | | Nowourssourr | | wompupkonuy | | MONCOMPTE MR ADRESSE
: 3
T 2 - |
N\~ = |
) - — ‘
£ O -
A ; = |
¢ e |
: )
o =) s m -
iPhone - - iy S 2Pro... I(Phene 12 Pro... iPhone 12 Pro...
= = :
. . il ” MONALRESSE | | PAIEMENT
= - - :
- ]i
&5 == |
& - !
z |
iy N
=
J
g § |
- - MES COMMANDES
ey
® 1y
bt o [ et ot |t =
299D 9
T =
| ‘\ | - - - g
| ) b
PRESENTATION ! b

VERSION MOBILE 3

ne 12 Pro ... iPhone 12 Prog.

m



HOMEPAGE
VERSION MOBILE

MENU BURGER

développé

LA BOUTIQUE

LES MATIERES

MON PANIER

@ il @mi.

NOS PIERRES
FINES
SEMI-ORGANIQUES

-
DERMIERS COMMENTARES
. -

X0S PRODUITS
LES + VENDUS

PARTIE 1

PARTIE 2

PRESENTATION |—— —

PARTIE 3

PARTIE 4

PARTIE 5

PARTIE1 PARTIE 2 PARTIE 3
Liens vers la boutique Liens vers les pierres SEO
’ NOS PIERRES PRESENTATION
o FINES o
= SEMI-ORGANIQUES T
|\ @ )
@ Y5
NOS
BROCHES
BRACELETS ”
DERNIERS COMMENTAIRES
NOS
s @ @ @
T-SHIRTS st o

@

NOS PRODUITS
LES + VENDUS

PARTIE 4

Liens vers fiches
produits

SUIVEZ-NOUS

INFOS

Modes de paiemant

PARTIE 5

Liens vers instagram




LA BOUTIQUE
VERSION MOBILE

FILTRE 1

depuis la boutique

X

FILTRES

BOUTIQUE FICHE PRODUIT
3 tris de base depuis la homepage : Collier, Broches&Bracelets, T-shirts&Tops CtA pour achat
Lien vers le filtre boutique pour affiner une séléction d’articles
L AKUNAS L AKUNAS X
BIIOUX BlH]OU
= = NOM DU PRODUIT

GOLLIER 1

COLLIER 2 ; P
v v v PRODUITS IDENTIQUES
v AV NV
MON PANIER MON COMPTE MON ADRESSE PAEMENT
o E N ar——
MODE DE PAIEMENT MERE]
oeoo POUR
£ POSTA AR TN VUTRE
| — COMMANDE
D || -
CONTINUER MES ACHATS RETOUR RETOUR RETOUR RETOUR A LACCUEIL
TUNNEL DE VENTE

@

validation du panier, coordonnées et paiement




GAMME DE MATIERES INFOS D'UNE MATIERE

Lien vers filtre 2 exemple de gamme Lien vers boutique
filirée

AKUNAS AKUNAZ X

= NOM DE
2 LA PIERRE

LES MATIERES
VERSION MOBILE
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FILTRE 2

depuis les pierres
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PRODUITS AVEC CETTE PIERRE
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PRESENTATION

0000
o000

Ensemble de contenus utiles pour le SEO du site,
tout comme la présentation dans la partie 3 de la homepage.

DERMIERS COMMENTAIRES

m



S

RESEAUX SOCIAUX
VERSION MOBILE

MENTIONS LEGALES

X

Mentions légales

a fudheet, ita in
e excellit. Quid
h
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INSTAGRAM

B 44%@11:34

& akuna_bijoux A

339 1178 4597

Publicati.. Abonnés Abonnem...

Akuna bijoux

# Des bijoux,

# Un lifestyle,

+ mals surtout que des bonnes ondes | plus
clememanuel est abonné(e)

Abonné(e) v Ecrire v

Onenparle... Akuna Playlist Ooup“de v Akuna Girls

La page Instagram
étant liée avec le site,
elle permet aux
mobinautes de basculer
rapidement vers
I'interface d'achat

du site boutique.



